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L'iniziativa. Dal parmicchiere si troveranno non soltanto settimanali glamour, ma anche nuove scelte

Valdagno, un libro e un computer per capello

Un parrucchiere & un po’ come un confessio-
nale. C’2 un clima soffuso e raccolto, tutto vol-
to alla ricerca delle bellezza ma anche incline
alla chiacchiera, qualche volta al pettegolez-
zo. C'2unclima di abbandono alle mani di chi
sa trasformare e sa raccogliere confidenze e
piceoli segreti. Il salone come luogo di incon-
tro, di consultazione gratuita della bibbia del-
le news, quel settimanali dalle pagine consu-
mate che raccontano di amori nascenti e ma-
trimoni decadenti, di estati torride e feste su-
gli yacht. Ma c'é chi vuole sfatare il mito del
coiffeur come luogo di apparenze: sotto il ca-
sco arrivala biblioteca viaggiante a far respi-
rare un po' di cultura. Un libro per capello:
Valdagnoadotta in guesti giorni in cingue sa-
loni una iniziativa che a Vicenza funziona di-
scretamente da un paio d’anni, nata da una

collaborazione tra biblioteca Bertoliana, cir-
coscrizione 6 e Assoartigiani. Un espositore
discreto, con trentatitoli per volta e uno sche-
dario dove le clienti - 'esperimento riguarda
infatti sopratttuto le donne - hanno a disposi-
zione volumi di attualiti e soprattutto roman-
zi. Vanno forte quelli a sfondo sentimentale,
ammette Gianni Boarina, coiffeur che ama le
novita non solo in materia di taglio e tinture.
Lacampagna pro lettura ora si fa strada cosi:

esce dalle scuole e dalle librerie, dilaga nei
supermercati e attraversa i luoghi pia ina-
spettati.

Il parrucchiere in salsa dotta piace e fa cen-
tro- accadrd anche nella Valle dell’Agno dove
gli indici di lettura dei gquotidiani non sono
cosi alti come altrove? - al punto che qualcu-
no ha pensato di piazzarci anche il computer:
€& nesonoquatiro in cittd, unasocieta di Mila-
no ha pensato di promuovere cosi case di mo-
da, marche di alimenti, prodotti di bellezza.
Si clicca tra un bigedino e Ialtro, si naviga
all'odor dilacea e sl imparano i rudimenti del-
le nuove tecnologie. «I primi ad essere incu-
riositi eravamo noi parrucchieri, poi gual-
che cliente ci ha provaton spiega Boarina. In-
ternet e il book store batteranno Novelladue-
mila? -
Nicoletta Martelletto



